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调查课题：我们生活中的广告
调查背景：现如今，广告已经深入到我们生活中的每一个角落。
调查内容：通过调查问卷等方式调查广告对我们生活的影响
调查计划：通过对结果分析，展现广告对我们社会生活的重要性。
调查对象：社会公众
前言：每天早晨，我们还没有睁开眼睛，迷迷糊糊之间打开收音机，听到的，是广告；走在马路上，抬眼所及，路边竖的、风中飘的、灯箱里闪烁的、沿街各店铺间那红红绿绿惹人眼的，是广告；翻开报纸、一二三四版，报眼题花，都可以和可能登的，是广告。
正文：　广告像层层落叶覆盖在我们的日常生活之上。我们依了广告所标示的去购买我们的日常用品，衣服、帽子、鞋子，按广告上所说的去装扮自己，寻了广告上所说的地方去吃喝玩乐。我们按照广告所指示的去生活。我们没有想过如果没有了广告，我们还会不会生活。广告也确实神通广大，一个新开张的酒店，某个不知名的产品，密集轰炸的广告可以使它立即名满天下。广告帮你吆喝尚没卖掉的商品，广告帮你唤起人们还没有产生的欲望，广告帮你指出你尚未发现或未曾引起足够重视的问题。这就是广告效应。在这个时代，已经不是“酒香不怕巷子深”的时代了，人们没有多余的精力去口味或是去印证某个产品的好坏，这时就需要广告来为人们指引方向了。
  然而广告的负面影响也不可忽视，过于夸大的虚假广告充斥着人们的日常生活，左右着人们的一举一动。商家在利益的趋势下不惜牺牲自己信誉而投放虚假广告的例子数不胜数，严重败坏社会风气，扰乱市场秩序。
结论：广告是宣传队，广告是指南针，广告是沟通你我的桥梁，广告是商品销售的好搭档，广告是望闻社会的良方，广告是问切人生的听诊器。广告的投放需要商家的良心，广告业存在着巨大的市场潜力。生活需要广告！
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