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	研究背景：可以使一些中学生纠正错误的观点了解真正的形象，能够使部分中学生了解到错误明白事实，能够较好的反映出当代学生的作风和品质。

	研究计划：①制定问卷问题
          ②问卷调查，调查对象为部分普通中学学生和职校学生，部分教师、家长。
          ③分析资料

	指导教师意见：同学们通过自己的亲手实践很好的完成了自己制定的目标，并且达到了预期的效果和目标，我为他们感到骄傲！！！

	表现形式
	书面表现

	研究获得的结论：调查表明只有50%的学生对于自身形象表示满意。也就是说，50%的学生对自身的形象不满意或不太满意，但试图改善自身形象的却只有15%

	完成的研究工作：用调查研究报告的形式反映中学生对自身形象的认识及对校服改革的需求。


	研究的结果分析：我们认为造成这一现象的原因主要有以下几方面：

一、学生认为有许多的因素制约着他们形象的改善。27.5%的学生认为是校规，78%的学生认为是同学老师的意见，20%的学生认为是父母的看法。

二、社会、学校、家庭在形象方面对学生多给予的正确引导比较欠缺。调查显示，只有约17%的老师，45%的家长经常与学生谈论形象问题。在受调查的学生中只有14%的学生会主动与他人谈论形象问题。对于社会上的形象咨询，有93.75%的学生不曾求教。因此，学生所获得的正确的形象方面的指导是不够的。

三、学生对形象的认识存在着误区，虽然大多数学生认为形象的概念应定义为“修养”但实际生活中，学生以流行体为形象参考的仍然很多。71.62%的学生非常关心流行动态。55%的学生存有追逐流行的倾向。这种观念与实际行动的分离也使学生缺乏形象参照系。

四、对于一部分学生而言，还存在不能很好处理完善自我形象与学习两方面关系的问题。其中8.8%的学生面临这方面的困难，但91.2%的学生还是认为能处理好二者的关系，这就需要彼此互相交流，取长补短。

然而，对于现今的校服满意的学生仅为10%，这也说明了为什么大多数学生不愿意穿校服。有35%的学生每天穿校服，60%的学生需要时才穿。平时一般不穿者占5%。93.75%的学生出于学校的要求才穿的，自愿购买者仅有1.5%，
为什么会造成这种现象呢？我们认为主要原因有以下两点：

一、 62%的学生希望校服具有活泼的风格，这里需要指出的是，不少学生认为校服应流行前卫这是认识中的一个误区。然而对于现在的校服，在学生们看来大多数属于朴素型和端庄型。更有不少学生认为校服很土，很古板。这不能不说是一种悲哀。大多数学生对于日本、香港及西方的校服比较欣赏。由于中西方文化的冲击，不同国家不同地区的文化影响了他们的审美观念，因而他们对校服的要求较高。尤其对校服设计是比较高的。

二、现有的校服价格与学生心目中的价格有落差。70%的学生认为校服价格太高，而认为价格适中的几乎为0，且价格与质量不成正比。可见现有校服的价格与质量有待调整。另外，多数学生认为男女校服应分开，且质量要提高，最好能附加领带，颜色要和谐。这样才能体现一个学校的精神风貌，才能体现我们的风格。

课题小组的建议或倡导：我们期待学校接受一些学生对校服的提议进行改进。我们期待更好更新的校服出现。



	附件：关于中学生校服的调查问卷

你对现有校服是否满意：
冬装：____春秋装：____夏装：____ 
(A)满意 (B)基本满意 (C)一般 (D)不满意 (E)很不满意 (F)无所谓
2．买校服是否出于自愿：
(A)是 (B)否
3．你认为价格是否合理：
A)太贵 (B)正合适 (C)便宜 (D)无所谓
4．你出于何种目的而穿校服：
(A)方便 (B)美观 (C)学校要求 (D)其他
5你认为贵校校服属于何种风格： 
(A)朴素型 (B)端庄型
(C)活泼型 (D)流行型
(E)前卫型 (F)其他
6．你认为现在校服是否能体现你个人的形象?
(A)能够 (B)较能够
(C)不能 (D)无所谓
7．你认为你的校服是否能体现你的个人形象?
(A)能够

 (B)较能够 (C)不能
8你在一周内平均穿校服次数：
(A)每天都穿 (B)2-3天
(C)需要时才穿 (D)不穿
9你的家人是否支持你穿校服?
(A)支持 (B)无所谓 (C)不支持
10．你认为校服改革有无必要?
(A)有必要 (B)没有必要 (C)无所谓
11．你希望校服具有哪种风格：
 (A)朴素型 (B)端庄型
 (C)活泼型 (D)流行型
 (E)前卫型 (F)其他 
12现在的校服有非改良不可的必要吗?
 A.有  B.没有 C.无所谓
13．你最喜欢：____学校的校服(国内)
____(国家)的校服
14．请对校服改革提出你的建议：

(我们将对你的回答进行保密,谢谢合作)



